
Kako ustvariti dober 
novinarski članek?



Določimo vsebino/temo članka

Premislimo, kaj je tema, ki jo želimo v članku predstaviti, in kaj želimo z njim sporočiti 
bralcem. Dobro je, da si pripravimo nekaj opornih točk ali idej, ki nam padejo na pamet, 
ko premišljujemo o temi. Premislimo tudi, kaj bi bilo bralcem zanimivo, poiščemo neko 
zgodbo, povezano s temo.
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Izberemo sogovornike 
Odločimo se, kdo bodo sogovorniki, ki bodo predstavljali vsebino 
našega članka. To so lahko različni strokovnjaki, ustvarjalci ali v vašem 
primeru vaša ekipa. Vključite tudi domačine, umetnike, športnike … 
koga, ki je na kakršenkoli način povezan s projektom, ki ga 
predstavljate – a tega ne počnite na silo, ne iščite, denimo, znanih 
oseb zaradi govoric, drame, senzacije.

Pomembno je še, da določimo, kakšna bo zvrst našega novinarskega 
besedila. Poznamo jih namreč več. Najpogosteje se uporabljajo zvrsti 
novinarski članek, novinarsko poročilo in novinarska reportaža. 
Poznamo pa še komentar, portret in vest.
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Določimo zvrsti

Svetujemo vam, da svoje delo predstavite v obliki novinarskega članka. 
To pomeni, da temo predstavite celostno, na projekt pogledate z 
različnih vidikov, vključite različne sogovornike z različnih področij, 
zapišete njihove izjave in jih med seboj smiselno povežete ter vse 
informacije preverite, dodate pa tudi zanimivosti in presenetljiva dejstva, 
ki jih umestite v kontekst. Pomembno je še, da besedilo ustrezno členite: 
odstavki naj ne bodo predolgi, dodajte mednaslove. Naslovje pri članku 
vključuje glavni naslov, podnaslov in vodilo, lahko pa tudi nadnaslov. 
Čeprav gre za sistematično urejeno besedilo, ki je precej obsežno, ne gre 
za seminarsko nalogo.

Dobra izbira je tudi reportaža, pri kateri morate v večji meri upoštevati enake 
kriterije kot pri članku, a se tu zanašate predvsem na teren. To pomeni, da 
lahko v besedilo dodate več informacij s terena, npr. vzdušje v ekipi, kako ste 
se počutili, ko ste obiskali / raziskali projekt .
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NOVINARSKI ČLANEK

Novinarski članek ima nekaj ključnih značilnosti, ki ga ločijo od drugih besedilnih zvrsti. Njegov 
namen je obveščati javnost o aktualnih dogodkih, pojavih ali temah. Najpomembnejše 
značilnosti so:

1. Aktualnost – članki obravnavajo nove, sveže informacije, pomembne za širšo javnost.
2. Javnost in dostopnost – objavljeni so v časopisih, revijah, na spletnih portalih, 

namenjeni širši množici.
3. Objektivnost – novinar si prizadeva pisati nepristransko, brez lastnih čustvenih 

vrednotenja (čeprav so možni tudi komentarji ali kolumne, kjer je več subjektivnosti).
4. Zanesljivost – temelji na preverjenih virih, dejstvih, izjavah prič, strokovnjakov ali uradnih 

podatkih.
5. Struktura:

○ naslov – privabi pozornost in nakazuje temo,
○ povzetek/uvod (lead) – odgovarja na vprašanja kdo, kaj, kje, kdaj, zakaj, kako,
○ jedro – podrobnejša razlaga, opis dogodkov, izjave, ozadje,
○ zaključek – širši pogled, posledice ali napovedi.

6. Jezikovne značilnosti: jasen, razumljiv, jedrnat slog; pogosto kratki stavki; uporaba 
standardnega jezika; včasih vključeni citati sogovornikov.

7. Nevtralni ton – izogibanje čustvenemu izražanju in pretirani osebni presoji (razen v 
mnenjskih prispevkih).



REPORTAŽA

Novinarska reportaža je posebna oblika novinarskega članka, ki združuje poročanje in pripovedno, doživljajsko 
pisanje. Njene glavne značilnosti so:

1. Aktualnost in resničnost – opisuje dejanski dogodek, pojav ali situacijo, ki se je zgodila v resničnem svetu.
2. Novinar kot pričevalec – avtor je pogosto prisoten na kraju dogajanja, kar mu omogoča, da bralcu 

posreduje osebne vtise, opazovanja in podrobnosti.
3. Opisnost in slikovitost – bogati opisi ljudi, prostora, dogajanja; uporaba živih podrobnosti, da bralec 

dogodek “vidi” in “doživi”.
4. Subjektivni elementi – poleg dejstev reportaža vključuje tudi avtorjevo doživljanje, občutke, vtise, pa tudi 

izkušnje nastopajočih oseb.
5. Struktura:

○ uvod – pritegne z zanimivo podrobnostjo, prizorom ali opisom,
○ jedro – opis dogodkov, sogovornikov, okolja, vpletanje pogovorov,
○ zaključek – pogosto s širšo mislijo, vtisom, odprtim vprašanjem ali refleksijo.

6. Pripovedni slog – reportaža je napisana skoraj kot zgodba; uporablja se dialog, kronološki potek, dramatični 
učinki.

7. Citati in sogovorniki – pomembno mesto imajo izjave udeležencev, prič, strokovnjakov, ki zgodbo naredijo 
verodostojno in živo.

8. Zlitje obveščanja in umetniškega izraza – reportaža ni samo gola informacija, ampak tudi literarno 
obarvana pripoved.



KLJUČNE RAZLIKE !

Ključna razlika med novinarskim člankom in reportažo je v slogu in stopnji subjektivnosti:

● Članek ➝ je bolj dejstven, jedrnat in objektiven. Njegov glavni namen je obveščati –
poda ključne informacije (kdo, kaj, kje, kdaj, zakaj, kako) čim bolj jasno in nevtralno.

● Reportaža ➝ je bolj pripovedna, slikovita in doživljajska. Ne poda samo informacij, 
ampak tudi vzdušje, opise, osebne vtise novinarja in nastopajočih. Namen ni le 
obveščati, ampak tudi bralsko doživetje.
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PRIMER DOBREGA ČLANKA
Vir: Objektiv

Dobre značilnosti:
-izbira sogovornikov in navajanje izjav
-slovnica in pravopisna pravila
-vsebuje vse ključne informacije, odgovori na 
vsa vprašanja



PRIMER DOBRE REPORTAŽE
Dobre značilnosti:
-novinar opisuje dogajanje na terenu
-veliko podrobnosti
-zanimiva zgodba in sogovorniki
-pritegne bralce



Dober primer članka

Dobre značilnosti
-novinarka navaja svoje vire
-povzame ključne informacije
-vključuje konkretne in resnične 
podatke
-informacije daje v kontekst 
-uporabi nazorne fotografije
-izpostavi pomembnejše podatke 



Slabe značilnosti člankov 

Vsebina

● Neaktualnost – članek govori o stvareh, ki niso več zanimive ali pomembne.
● Nepopolnost – manjka odgovor na eno izmed ključnih vprašanj (kdo, kaj, kje, kdaj, zakaj, kako).
● Preveč informacij – vključuje nepomembne podrobnosti, ki zameglijo bistvo.
● Neresnični ali nepreverjeni podatki – zanašanje na govorice ali nepreverjene vire.

Struktura

● Predolg ali zmeden uvod – bralec ne izve takoj bistva.
● Nepregledno jedro – brez jasnih odstavkov in logičnega zaporedja.
● Neposrečen naslov – ne povzema bistva ali pa je predolg in dolgočasen.

Slog

● Subjektivnost – članek vsebuje osebna mnenja, čustva ali vrednotenja, kjer to ni primerno.
● Preveč strokovnega jezika – bralec ne razume, ker je besedilo pisano preveč zapleteno.
● Slaba berljivost – predolgi stavki, ponavljanje, zapletena struktura.
● Klikbajt – zavajajoč naslov, ki ne ustreza dejanski vsebini.



POROČILO

Novinarsko poročilo je ena najosnovnejših in najpogostejših novinarskih zvrsti. Njegove glavne značilnosti 
so:

1. Osredotočenost na dejstva – poroča o dogodku, kot se je zgodil, brez olepševanja ali subjektivnih 
vtisov.

2. Objektivnost in nepristranskost – novinar ne komentira in ne izraža osebnega mnenja.
3. Aktualnost – obravnava sveže, javno pomembne dogodke (npr. nesreče, politične odločitve, športne 

rezultate).
4. Jedrnatost in preglednost – besedilo je jasno, kratko, hitro razumljivo.
5. Struktura (t. i. obratna piramida):

○ naslov – pove bistvo,
○ uvod (lead) – odgovori na ključna vprašanja kdo, kaj, kje, kdaj, zakaj, kako,
○ jedro – dodatne podrobnosti, ozadje, izjave,
○ zaključek – manj pomembne informacije, širši kontekst.

6. Vir informacij – pogosto vključuje izjave prič, uradna sporočila, podatke policije, organizatorjev, ipd.
7. Nevtralen jezik – kratki stavki, brez izrazite čustvenosti ali literarnih elementov.



KRATKA VEST

Novinarska kratka vest je najosnovnejša in najkrajša oblika novinarskega sporočanja. 
Njene glavne značilnosti so:

1. Zelo kratka – običajno le nekaj stavkov.
2. Jedrnata in pregledna – brez razlag, komentarjev ali širšega ozadja.
3. Aktualna – sporoča najnovejše dogodke ali informacije, ki jih mora javnost hitro 

izvedeti.
4. Objektivna – brez osebnega mnenja ali čustvenega izražanja.
5. Zgradba – sledi načelu »5 W« (kdo, kaj, kje, kdaj, zakaj/kako), pogosto pa so 

omenjeni samo najpomembnejši podatki.
6. Nevtralen jezik – kratki, enostavni stavki, brez opisov ali slikovitosti.
7. Namen – hitro informirati, ne pa razlagati ali poglabljati.



Pripravimo vsebino
Dogajanje si ves čas zapisujte ali snemajte in si nato pripravite krajši načrt, kako 

naj bi izgledal vaš članek. Če boste vključevali več tem ali več časovnih obdobij, 

svetujemo, da si naredite več krajših besedil in jih nato združite. 

Opozarjamo, da zapisovanje zvočnih izjav oziroma transkribiranje vzame kar nekaj 

časa, brezplačna orodja pa pri prepoznavanju slovenščine pogosto niso najbolj 

uspešna.
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Pisanje članka

V uvodu poskusite povzeti najpomembnejše stvari, ki jih boste nato natančneje predstavili v

jedru. Uvod naj bo dolg nekaj vrstic in čim bolj preprost.

V jedru vsebino razdelite na odstavke. Ena tema – izberite si nekaj podtem, na katere se

boste osredotočili, ni treba vključiti vsega, kar boste izvedeli o projektu – naj predstavlja en

odstavek, dele pa lahko ločujete tudi z mednaslovi.

Pri pisanju se poskusite držati načela obrnjene piramide. To pomeni, da je na začetku

članka najpomembnejša stvar, ki jo želite povedati. Ni nujno, da se držite časovnega

zaporedja.

Ob koncu preberite celoten članek in razmislite, kakšen bi bil primeren naslov. Začni pisati svoj članek!
● V uvodu na kratko povzemi bistvo.
● V jedru razdeli vsebino na jasne odstavke in 

mednaslove.
● Uporabi načelo obrnjene piramide – najprej 

povej najpomembnejše.
● Na koncu preberi članek in izberi naslov, ki 

povzema glavno sporočilo.



Naslov

V naslovu na kratko povzamete vsebino celotnega članka. Pazite, da naslov ne 

bo predlog in nezanimiv. Svetujemo, da poskušate naslov sestaviti iz približno 

petih besed. Naslov naj vsebuje resnične podatke in naj ne bo zavajajoč ali 

senzacionalističen, dramatičen.

Primer 1: Naslov vsebuje sogovornika in 
njegovo izjavo. Ne pove ključnih informacij 

Primer 2: Vsebuje ključne informacije, je jasen in ni zavajajoč

Primer 3: Vsebuje vprašanje. Ni ključnih 

informacij



Primer 4: Naslov je v prenesenem pomenu, 

nima ključnih informacij, pritegne bralca 

Primer 5: Slab primer naslova. Je senzacionalističen, ne ponuja 

nam ključnih informacij

Primer 7: Dober naslov. Povzame ključne 

informacije

Primer 6: Slab primer naslova. Ne odgovori na naša vprašanja. 

Je clickbait naslov



Slovnica in vejice
Ko ste popolnoma zaključili s pisanjem, še enkrat preberite – najbolje, 
da besedilo prebere več oseb – in pozorno preglejte celotno besedilo. 
Napake lahko popravite sami ali s pomočjo strojnih orodij. Za slovnične 
in tipkarske napake lahko uporabite portal Amebis besana, kamor lahko 
vnesete celotno besedilo. Za pravilno postavljene vejice pa lahko 
uporabite portal Vejica ali CJVT vejice. Da se izognete pretiranemu 
ponavljanju besed ali besednih zvez, npr. je povedal, opazili, dobro, 
lahko uporabite orodje CJVT Sopomenke.

https://besana.amebis.si/preverjanje/
https://orodja.cjvt.si/vejice/
https://viri.cjvt.si/sopomenke/slv/


Najpogostejše napake
Uporaba predlogov s/z in k/h

Pri uporabi predlogov s/z in k/h se 
pogosto pojavljajo težave, a pravila niso 
zapletena. Veliko si lahko olajšamo s 
poslušanjem jezika in branjem.

Predloga s in z

● s – pred besedami, ki se začnejo 
s črkami: t, s, h, š, k, f, c, p, č.
○ Pomagalo si jih je 

zapomniti s stavkom: “Ta 
suhi škafec pušča.”

● z – pred vsemi ostalimi črkami.

Predloga k in h

● h – pred črkami g in k.
● k – pred vsemi ostalimi črkami 

razen g in k.

Napačna raba “če” in “v kolikor”

1. “Če”

● Uporaba: uporablja se za 
običajne pogojne stavke.
○ Primer: “Če bo deževalo, 

ostanemo doma.”
● Nasvet: “če” je preprosta in 

pravilna oblika za pogojni stavek.

2. “V kolikor”

● Uporaba: formalnejša in bolj 
zapletena, vendar v slovenščini 
pogosto preveč uporabljena ali 
napačna.

● Napačno: pogosto jo uporabijo 
namesto preprostega “če”.
○ Napačno: “V kolikor bo 

deževalo, ostanemo 
doma.”

○ Pravilno: “Če bo deževalo, 
ostanemo doma.”

Uporaba “ki” in “kateri”

1. “Ki”

● Uporaba: veznik ali relativni zaimek za 
opisovanje osebe, predmeta ali pojava, ki je že 
omenjen.
○ Primer: “To je knjiga, ki mi je všeč.”

● Nasvet: “ki” je vedno neosebna oblika – ne 
upošteva spola ali števila.

2. “Kateri”

● Uporaba: vprašalni ali relativni zaimek, ki se 
sklanja glede na spol, število in sklon
samostalnika, na katerega se nanaša.
○ Primer: “Kateri dan ti ustreza?”
○ Primer v relativnem stavku: “To je film, 

kateri je prejel nagrado.” (formalnejši 
jezik)

● Nasvet: “kateri” se uporablja predvsem, ko 
želimo natančneje poudariti izbiro ali vprašanje, 
pogosto v formalnejšem jeziku.



Multimedijska oprema članka 

V članek vključite fotografije, ki so nastale med dogajanjem. Fotografij naj bo veliko, a naj bodo 
uporabljene smiselno. Pod fotografijo napišite kratek opis dogajanja in dodajte avtorja. Najbolje je, 
da to storite v formatu »opis fotografije. Foto: avtor«. Kakovost fotografije ni tako pomembna, mora 
pa biti ustrezna, da bralec fotografijo lahko poveže z vsebino.

Če nimamo lastnih fotografij, obstaja kar nekaj možnosti brezplačnih fotografij. Kljub temu morate 

vedno označiti, kje ste fotografijo dobili. Med najbolj priljubljenimi viri je Unsplash, ki ponuja 

visokokakovostne fotografije za osebno in komercialno uporabo, pri čemer navajanje avtorja ni 

obvezno, a je priporočljivo. Podobno je Pixabay, kjer lahko najdemo fotografije, ilustracije, vektorje in 

videe, prav tako brezplačne za osebno in komercialno rabo. Pexels ponuja velik izbor fotografij in 

videov, ki jih je mogoče prosto prenesti in urejati. Za grafike in vektorje je primeren Freepik, ki zahteva 

navedbo avtorja za brezplačne slike, pri komercialni uporabi pa je pogosto potrebna naročnina. 

Burst by Shopify je posebej primeren za promocijske potrebe, prav tako pa omogoča brezplačno 

komercialno uporabo. Še ena možnost je Flickr, kjer lahko poiščemo slike z licenco Creative 

Commons; pri tem je treba paziti na tip licence, saj nekateri zahtevajo navajanje avtorja.

https://unsplash.com
https://pixabay.com
https://www.pexels.com
https://www.freepik.com
https://www.shopify.com/stock-photos
https://www.flickr.com


Kaj pa CHAT GPT? Ga lahko uporabljam?
ChatGPT lahko uporabimo kot pomoč pri pisanju, a naj Chat ne bo avtor 
celotnega besedila. Med uporabo je priporočljivo, da besedilo, ki ga ChatGPT 
ustvari, vedno pregledamo. Čeprav so odgovori običajno kakovostni, se lahko 
pojavijo manjše napake ali nepopolne informacije. Zato je dobro preveriti 
dejstva in slovnico. ChatGPT lahko uporabimo tudi za izboljšanje besedila –
predlaga lahko bolj jasne stavke, popravlja slovnične napake, dodaja primere 
ali razlaga težje pojme.Če boste pri pisanju uporabljali ChatGPT, ga navedite kot 
vir in tudi zapišite, kateri del besedila vam je pomagal ustvariti. 

Foto: Stock images
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